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Politisches Anliegen

Eine Marke im Eigentum des Staats Wallis
Eine zentrale Rolle bei der Férderung des Wallis
Ernennung des Strategierats der Marke 2015
Die Strategie erarbeiten
Die Nutzungsbedingungen testlegen
Die Kohédrenz der Promotion sicherstellen
. Sich mit Valais excellence abstimmen
Eine branchenitbergreitende Vision
Ein Qualitatslabel und eine Standortmarke
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Warum diese Arbeit? &

Branchenubergreifende Offnung der Marke
Gleichzeitig Qualitatslabel und Standortmarke
Einbindung der regionalen Promotionsprogramme
in die branchentbergreitende, katonale Promotion
- Wachsendes Interesse fur die Marke (Bekanntheit und Vertrauen)
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Ubergeordnete Vision ﬁ

Basierend aut den Kernwerten des Kantons, legt die Marke Wallis
den Grundstein tir eine branchenitbergreitendre und eftiziente
Vermarktung. Sie verbindet Dienstleistungen und Produkte aus dem
Wallis und gewahrleistet deren Qualitét dank eines Vertahrens, das
nach Exzellenz strebt und dadurch einen Mehwert generiert.
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Anwendungsbereiche der Marke Wallis &

Qualitatslabel Standortpromotion
Produkte + Dienstleistungen Veranstaltung

. Landwirtschaft » Berechtigte Promotionsorgane . Veranstaltung in Ubereinstimmung

+ Industrie » Projekte von kantonaler Bedeutung ~ mit der VWP-Strategie
Nutzer . Handwerk (z.B. Matterhorn Region AG)

. Tourismus - Regionale Projekte

(touristische Destinationen, PRE)

. Allgemeines Reglement Marke Wallis  + Genehmigung durch den .+ Genehmigung durch VWP
Administrative . Branchenreglement Strategierat der Marke . Einhaltung CI/CD
Zugangs- . Pflichtenheft » Unterzeichnung einer
kriterien . Nutzervertrag Partnerschaft

» Einhaltung CI/CD

Sozial- und - Valais excellence oder branchens-  « Valais excellence oder branchens-  « Sensibilisierung tir das Handbuch
Nachhaltig- pezifischer Anhang «Qualitat im pezifischer Anhang «Qualitat im des Kantons Wallis zur

L Lep s Unternehmen» Unternehmen» Nachhaltigkeit von Veranstaltungen
keitskriterien
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Der Strategierat der Marke &

AdA A

Staat Wallis Valais/Wallis Promotion Verband der Unternehmen
Valais excellence

A

Die Mission vom Strategierat der Marke

. Die Strategie erarbeiten » Auf eine Entwicklung in Abstimmung
- Die Nutzungsbedingungen testlegen mit dem Label Valais excellence achten
- Die Koharenz von Promotion und - Die Marke schitzen

Strategie sicherstellen
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Auftrag Valais/Wallis Promotion &

1. Marketing und Kommunikation 2. Operative Markenfiihrung
Verantwortlich fur die .+ Entwickelt und implementiert ein System
Gesamtkommunikation und das zur Kontrolle der Markennutzung
Marketing der Marke Wallis . Sichert das geistige Eigentum
Verantwortlich fir Entwurf und »  Leitung von Ad-hoc-Projekten

Durchtthrung der Kampagnen zur Marke
Verantwortlich tir die Sensibilisierung
der internen und externen Partner
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POSITIONIERUNG UND
IDENTITAT DER MARKE

DAMIAN CONSTANTIN
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Was uns einzigartig
macht:
Unsere Positionierung.

- ein Land des Ursprungs

. ein Land, eine Welt tir sich

.
-

posi

-

- ein Land von Bergbewohnern
romanischer Herkunft

- eine Insel, ein Bergland,
paradiesisch, alpin und offen
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Woflr wir stehen:

nsere Werte.

Der MenSCh s charakterstark, ehrlich und echt,

mit einem grossen Sinn fir Gemeinschatft.

Die Exze”enz + kompromissloser Einsatz fur

nachhaltige Qualitat, welche Ausdruck in allen Produkten

und Dienstleistungen findet.

Die Bewegu NE : unbandiger Drang nach

Freiheit, Veranderung und dynamischem Fortschritt.

DaS WOtheﬁnden s intensiver, humorvoller

Genuss von Lebensqualitat und Lebensfreude.

Die UrSpruninChkeit: einzigartige Reinheit

und Schonheit von Natur und Lebensraum.
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Von diesen fiinf Werten geht die ganz
besondere Kraft des Wallis aus, die

. aus einem Kanton eine Heimat macht.

. aus Gasten und Kunden Freunde
werden lasst.

» aus Geschaftspartnern Botschatter
macht.

» Interesse in Faszination steigert und
durch einen kurzen Besuch eine
immerwahrende Sehnsucht weckt.
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Als lebendige, sympathische Marke Wir kommunizieren

zielen wir auts Herz. Mit allem, was uberraschend, herzlich, personlich
wir sagen, faszinieren wir. und direkt.
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Wir bewegen
Menschen:

Unsere
Anspruchsgruppen.

Bewohner, Gaste, Kunden, Un-

ternehmer, Investoren, Studenten
und Neuentdecker fir das Wallis
begeistern.

—
¥
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GRAFIK-CHARTA
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Wie wir kommunizieren:

TV-5pot ,Ode ans Wallis”

unsere Prasenz.

Wir bevorzugen eine globale und
kohédrente 360° Kommunikation.

Die Partner konnen die Marke Wal-
lis auf unterschiedliche Weise in ihre
Kommunikation einbinden.

Imagebroschiire Wallis

<

Digitale Plattform wallis.c
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Integrationsmoglichkeiten fiir die Partner

Das detaillierte

System wird im
Markenhandbuch
(wallis.ch/marke)
vorgestellt.

Integrationsgrad

Autoris.
Benutzer

Marke

Kommunikation

Produkte/Packaging

Anteil des «eigenen Auftritts»

Vollintegration

Teilintegration

Minimalintegration

VWP, Kanton Wallis (Markenbesitzer)

Sortenorganisationen, Wirtschaftskammern, Promo-
tionsorgane, Staatsdienste, Tourismusdestinationen und
Unternehmensverbunde (z.B. Agroespace)

Eigenstandige Unternehmen, Destinationen und andere
Organisationen, welche nach Governance-Regeln die Marke

Wallis auffihren dirfen

CI/CD (Logo Wallis und Claim)

CI/CD (Logo Wallis und Claim)

CI/CD (Logo Wallis und Claim)

Breitenkommunikation
Bewegtbild/Print

* Bildwelt Wallis (Key Visuals od. Standardbilder)

* Schrift Wallis

* Farbwelt Wallis

* Logo Wallis mit Claim

* Inhaltliche Botschaft/Headline mit kreativer Leitidee
basierend auf der Erlebniskommunikation von VWP

Breitenkommunikation

Bewegtbild/Print

* Bildwelt Wallis (Standardbilder oder eigenes Fotoshooting
mdglich)

* Schrift Wallis

* Farbwelt Wallis

* Logo Wallis mit Claim

* Definierter Bereich fir Partnerlogo und Zusatz-infos (z.B.
Sponsoren /Promotionen etc.)

* Inhaltliche Botschaft/Headline mit kreativer Leitidee
basierend auf der Erlebniskommunikation von VWP

Breitenkommunikation

Bewegtbild/Print

* Eigenstandiger Kommunikationsauftritt/CD

* Logo Wallis

* Claim (optional)

* Inhaltliche Botschaft/Headline adaptiert analog
Erlebniskommunikation von VWP (optional)

Packaging Lizenz-Produkte

* Grafische Umsetzung mit Illustrationen od. Produktfoto
* Schrift Wallis

* Farbwelt Wallis

* Logo Wallis mit Claim

* Kantonales Signet

Packaging

* Eigener Auftritt der Partner innerhalb definiertem Bereich
und vorgegebenen Kriterien zu lllustration/Bild, Schrift und
Logoplatzierung

* Schrift Wallis

* Farbwelt Wallis

* Logo Wallis mit Claim

* Regionales oder kantonales Signet

* Integration der Walliskarte (optional)

Packaging

* Eigenstandiger Kommunikationsauftritt/CD
* Logo Wallis
* Claim (optional)
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Vollintegration

INS HERZ GEME|SSELT.
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Teilintegration

Walliser Abend

Mittwoch 16.11.2016, 16-18 Uhr
Erleben Sie Walliser
Gastfreundschaft.

LA SAVEUR D
JOURS'DE SOLE

: Alpin Mécanique Sarl, alpin-mecanique.ch
- Adatis SA, adatis.ch

. Ateliers St-Hubert, ateliers-st-hubert.ch
 Fasa - Fonderie et ateliers mécaniques

* d'Ardon SA, fasa.ch

LA
Wallis

INS HERZ GEMESSELT:

+ HES-50 Valais-Wallis, hevs.ch ’_l.f"».,_‘_\ o RN <&
+ Soew SA, soew.ch — e 7 & LR .
o wallis N -y

- Reco Mécanique, reco-mecanique.ch
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Minimalintegration

. ]

HERBES AROMATIQUES,
GENEPI, TISANES.

www.rostal.ch
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Integrationsgrad

Mahe zur «Marke Wallis»

Vollintegration Teilintegration Minimalintegration
T 0 Sortenorganisationen, Wirts chaf tskammern, Eigenstindige Unternehmen, Destinationen
k= -E VWP Promotionsorgane, Stastsdienste, Tourismus- und andere Organisationen, welche nach
'E = Kanton Wallis (Markenbesitzer) destinationen und Untemehmensverbunde, Governance -Regeln die Marke Wallis auffishren
44 Projekte zur regionalen Entwicklung (PRE) diirfen
_,E, CI/CD (Logo Wallis und Claim) CIfCD {Loge Wallis und Claim) CI/CD (Loge Wallis und Claim)
b3
Breitenkommunikation Breitenkommunikation Breitenkommunikation
:E Bewegtbild/Print Bewegtbild/Print Bewegtbild/Print
: SPITZENTECHNIK IM P
. HERZEN DERfH e
v BN
¥ _"r ; J = .
2 Packaging Packaging
2
: =
a
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FALIT
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Fazit &

. Starkung der Markenpositionierung
Integration der regionalen und branchentbergreitenden Promotion
Detinition des Integrationsrahmens Qualitatslabel und
Standortpromotion
Klarung der gratischen Nutzung der Marke
(Voll-, Teil- und Minimalintegration)
Anpassung des Zertitizierungsvertahrens tir die Marke durch eine
/Zugangsvereintachung
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