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Extraits des textes de | 6exposition

Les premiers temps de la publicité en Valais

Le profil des sociétés montagnardes sera profondément modifié par la révolution

i ndustrielle, gqgui C O mme n cdricitéa gtedo traind@ppar i
construction des digues, la mécanisation. On voit alors plusieurs entreprises se

mettre a proposer les mémes produits : la concurrence apparait dans un paysage

de monopoles.

Ce sont surtout | es transports ferroviaire
|l es stations de sports dobéhiver qui vont <co
Les productions agroalimentaires sont limitées par le relief et le climat alpins. Les

herbes et les fruits transformés deviennent objets de publicité : vins, liqueurs,
confitures, sirops, eaux-de-vie.

Le secteur tertiaire se développe avec le tissu urbain et les commodités de services

qui, certes, facilitent la vie quotidienne pour la plupart, mais ont surtout comme
caractéristiqu e do°tre des s Besvbammees, dep sstydios tdes .
photographie, des salons de coiffure, des épiceries, des fiduciaires, des drogueries,

des patisseries, dessal ons de t h®, des boutiques de
de d®corationé Ouvrent dans | es bourgades
faire connaitre.

Apres les deux guerres mondiales

C 6 e st menededuis 1946 que commencent a paraitre, de temps a autre, des

journaux valaisans de plus de quatre pages. Cevolume va continuer dboé
dans lesannéesd e | G6qawear rse, | pages.u0d peuttalors én compter

deux pour les annonces publicitaires. Au milieu des années 1950, lamoyenne d 6 u n
numéro est de dix pages, dont trois pour la publicité. En 1960, les premiers numéros

du Nouvelliste comportent en moyenne seize a vingt pages, dont cing a six
déannonces. mdnérg que le homlore de photographies s 6 a ct.cLeso ~
procédés de reproduction photographiqgue sont améliorés. Dés le passage a

| 6i mpr essi on of EedNeuvellisteg an olds&veé line pugnientation du

volume moyen des numeros.

D s |l darriv®e de I(laMigros auvrd eotamhmesttsoni ptemiéri o n
magasin a Martigny en 1951), la publicité prend plus de place dans les journaux
valaisans. La « demi-page » et la « pleine page » apparaissent.

Auparavan t coO®t ait d e quippeoposaiert 1 la @emta des biens de
consommation, celles de privés qui vendaient leur bétail ou des animaux de ferme
et celles qui professaient des conseils médicaux, y compris charlatanesques. Parmi
les annonces promouvant des remedes miracles, celles qui concernent les maux
féminins dominent largement. On trouve bien quelques produits censés redonner la
virilité perdue et la santé capillaire aux hommes, mais ils sont plus rares et
s6®gr nomuementau | des dapnéSeace de la publicité dans la
presse valaisanne est plus sensible des les années 1950.
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Lerbledel 6 audi ovi suel dans | 6®vol ution de | a

Si | 6 ixepla \ggeettd lithographiée, la créationplast i que au servi ce
avaient déja démultiplié le pouvoir séducteur de la publicité, | 6 audi ovi suel
| 61 ma mavemant, va catalyser cette dimension et la porter a son point le plus

haut.

Comme hed &fspat publicitaire releve de la catégorie des « artefacts
publicitaires » qui participent a des actions commerciales plus vastes. lls ne forment

que la surface apparente de techniques de promotion plus souterraines, dont les
étapes sont étudiées pour capter la curiosité des acheteurs et | es mener
produit,

Grace aux images qui bougent, les publicitaires peuvent vraiment mettre le focus

sur le réve, en amoindrissant le texte, ens 6 ®| oi gnant d elogig@ea r g um
exigée par le langage verbal. lls vont choisir de jouer des formes, des couleurs, des
contrastes, de toutes| es i | | uigue e des effdt® au pricages que rendent

possibles les techniques filmiques, puis vidéo.

Le spotpubli ci t ai re no6appsaire.aAu déby, aessont des histoicee

filmées, fondées sur les regles du cinéma, quivontmont rer | es swei nt il
r ®g i o nprodud, des mistoires qui sontconguesauserviced 6un seul ph®nc
recherché,pr ov o qu ® :LedpftRguomstes yosant toujours beaux, en pleine

santé et riches. Il se dégage de leurs attitudes un air de liberté.

Cette étape dans | 6 hi st o teahréquedpablicitame va du reste de pair avec
| 6appariti on ddsyprojecdopssiurgramd écaam, puis avec celle du petit
écran (la télévision). Ainsi avec les images, fixes, mais surtout en mouvement, se
souvient-on que le terme allemand pour désigner la publicité est « Werbung » et
g ul dérive directementduver be ¢ wer ben €&, signifiantée

Vues dodéarchives du monde dbdéavant | 6anthr oy

La frénésie consumériste contemporaine nous invite a élaborer un scénario
déanticipation pas si ¢ s ci enité est enceffat f e
mondialisée, en 2024. Elle doit toucher tous les internautes, toutes les détentrices

et tous | es d®tenteurs doéun smartphone. T
les automobilistes. La publicité est et va absolument partout, tout le temps. Dans

| 6espace public comme priv®.

Pour le discours publicitaire, devenu dés les Trente Glorieuses un phénomeéne

culturel et anthropologique a part entiere, étudié par les sciences humaines
(histoire, sociologie, sémiologie, linguistique, sciencesdel 6 i nf or mati oné) ,
gue tout soit a vendre, que tout puisse devenir objet de publicité.

Or, il parait difficile de ne pas lui donner raison, a observer les pratiques individuelles

decertain-e-<s, qui sdexhibent i ncess aanlesdutotielsyvi a |
les vidéos et les post, en promouvant leur maniere de vivre leur vie, en relayant les
produits quéils, qudelles ach tent et recc¢

un monde o0%Y% | 6mémé estrdevanud objet deecdnsommation.
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Quand tout aura été vendu, que restera-t-i | " d®sirer ? Suivant
critique, celui qui envisage la catastrophe environnementale due a la colonisation

de | 6espace vital par | 6°tre humai nposgs-onsun
publicitaire, dans lequel les touristes que nous sommes toutes et tous a intervalles
r®gul i ers néont plus dbéautres choix, pour

dans les images du passé.

Une exposition inclusive

La Médiatheque Valais-Mar t i gny soéinvestit pour une ¢c.
tous en proposant pour cette exposition :

Une accessibilité aux chaises roulantes et personnes a mobilité réduite
T Un | ivret doexposition en FALC (facile

Les personnes avec un handicap cognitif
Les personnes ageées

Les personnes migrantes

Les allophones

Les familles avec enfants

Les personnes illettrées

T> T T T>o T T

Une visite en langue des signes

1 Une visite guidée sur demande pour personnes en situation de handicap

T L6entr ®e gratuite tous | es premiCers sar
samedi cbest gratuit !

1 Une visite guidée gratuite tous les jeudis mididanslecadreduJ eudi codest
permis !

T Un carnet de famille pour permetrire au
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Programme de médiation

SALE % 1 Tout doit disparaitre ! du 13 juin 2024 au 22 mars 2025
Dans | 0 e xBEspace médiateom:

- Espace déaffichage pour |l es publicit®s
de la surconsommation

- Sélectonde vi d®os promot i o-euseeslsuriasgagrand i nf | ue
- Sélection de vidéos didactiques sur la consommation et la publicité
- Studi o dobéenfkasgapsbt!r e ment

- Marre de la pub dans ta boite aux lettres? Egaye | a jour n®e d
tes proches en lui écrivant un petit mot sur une carte postale.

En continu :

- Le jeudi c 0\dsitdguigee gratuitestous les jeudis de 12h10 a
12h40

- Ce samedi co6edexpoati bwion! est gratuite t
samedis du mois

- Chez Archie,lehome ci n®ma d &etrouvelz des \eedles

publicités conservées dans les collections de la Médiathéque Valais 1
Martigny

Visites de classes :
- Sur demande - Dossier pédagogique disponible

- Atelier en cours de préparation avec les ateliers Youtubes et Tiktok de la
FRC. + atelier de la semaine des médias.

Evénements :

1 13 juin 2024 : Vernissage, allocutions officielles et concert de Fizzy Beard.
1 14 juin 2024 : Visite guidée en Langue des signes francaise

1 Rencontre autour des films promotionnels valaisan dans le cadre des Midis
rencontre de Sion, date a confirmer

T Téen as dantobdheéeetiboubbR|l anposdeimpar 8 ¢
thématique de la consommation, date a confirmer
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27 octobre 2024 : Journée mondiale du patrimoine audiovisuel

- Projection en continu de films Mémoires en images et de publicités de
nos collections

9 novembre 2024 : Nuit des musées

- Entrée gratuite

- Ouverture pro23bng®e jusquod-

- Visite guidée éclair de 30 min a 15h 7 17h 7 19h 71 22h

- Projection en |lien ayPankboknpPbpett oh)
- Spectacle La révérence (Mobile) - Emeric Cheseaux. Entre one man

show et autofiction, le comédien valaisan nous invite humblement a
partager un moment de théatre comme on partage un verre de vin.

31 janvier 2025 : Conférence Un monde tout en pub, avec :
- Emy Amstein, graphiste
- Séverine André, chroniqueuse Vigousse

- Paola Rivaz-Gapany, présidente de la FRC Valais

22 mars 2025 : Biblioweekend 2025
- Les mots relient les mondes
- Du jeu et des mots avec une table ronde sur la conceptualisation de

jeux ; un atelier sur la création de scénario a embranchement et de
narration interactive.
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Visuels pour les médias

Primeurs S. Valmore, Monthey, vers 1925
© Charles Siebenmann, Vieux-Monthey, Médiathéque Valais - Martigny

Magro, Uvrier , octobre 1970
© Treize Etoiles, Médiathéque Valais - Martigny

79



Au glacier du Rhéne, 1899
© Mathieu Feltin, Médiatheque Valais - Martigny
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Epicerie, Unterbach, 10 février 1957
© Raymond Schmid, Bourgeoisie de Sion, Médiathéque Valais - Martigny
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Magasin de vélos et motos, Monthey, vers 1940
© Jules Pot, Médiathéque Valais - Martigny
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